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Rosadlia

“{Ouedamos hipnotizados con ella desde un primer momento!”.

Rosalia es una artista espafiola que tiene sus raices y su corazén en la cultura folclérica del
flamenco, y que fusiona esa tradicién con otros géneros para trascender con su sonido y
estilo inigualables a todo el mundo.

Estudié baile flamenco de pequefia y comenzé a cantar de adolescente. Hasta hace seis
afos daba clases de flamenco, reivindicando en cada aula este género musical tan arraigado
en la cultura espafiola.

Hoy dia, de la mano de Sony Music, Rosalia ha conseguido popularizar y modernizar la
musica flamenca en todo el mundo, pais por pais, a un paso mucho mds veloz y con mayor
espectacularidad.

Su primer album, Los dngeles, se lanzé en 2017y concité cierta atenciény elogios de la critica.
Pero fue su segundo trabajo, El mal querer, el que la catapulté a la fama: fue aclamado en
todo el mundo y encabezé las listas de dlbumes pop latinos en Estados Unidos. En los
premios Grammy 2020 (donde ofrecié una actuacién), Rosalia gané el premio al Mejor
Album de Rock Latino, Urbano o Alternativo, un logro al que sin duda le seguiran muchos
otros en su carrera.

El influyente medio especializado Pitchfork r
incluyé El mal querer entre los 10 mejores
dlbumes de 2018 y describié acertadamente "ES una ortista que
a Rosalia como "lainventora de un fascinante
hibrido, mdas que una embajadora del rompe tOdos Ios mOIdes
flamenco”. y redefine por completo
Jen Mallory, vicepresidenta ejecutivay gerente la musica pop"‘
general de Columbia Records, destaca que

. JEN MALLORY
Rosalia "es una artista que rompe todos los Vicepresidenta ejecutiva y gerente
moldes y redefine por completo la musica general, Columbia Records
pop". La ejecutiva afirma que "literalmente, J
nadie hizo antes este tipo de musica” y admite
que “[en Columbia] jquedamos hipnotizados
con ella desde un primer momento!”.

Mallory continda: “José Maria Barbat y Afo Verde cerraron la etapa de Rosalia con Sony
Espafiay, unavez concluido el ciclo del dlbum El mal querer, la trajimos a Columbia EE. UU.

"Rosalia ya era una superestrella
en Espafia cuando firmé contrato
con nosotros, y empezaba a tener
proyeccién internacional. Primero
nos enfocamos en instalar su figura
en EE. UU., tanto a través de la
prensa grdafica como de las radios de
musica latina. Con algunos pequefios
conciertos en las principales ciudades,
fuimos generando un runrin entre
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los creadores de tendencias y los lideres
de la industria. Asi logramos que se le
abrieran importantes puertas para su
arteyque adquirieravisibilidad en EE. UU.
rapidamente.

“No fue una coincidencia que su primera
portada en los medios de EE. UU. haya
sido en la revista The Fader. Queriamos
que esa portada tuviera mucha onda, que
fuera algo genuino, antes de presentar
a Rosalia al gran publico. Ellos fueron
de los primeros en hablar de su album
Los dngeles y le dedicaron una amplia
coberturaenlinea,incluso antesde que se
lanzara Malamente [su principal sencillo].
Desde entonces, esa exposiciéon medidtica
no hizo mds que crecer en publicaciones
tan variadas como Pitchfork, el New York
Times, Billboardy Elle".

Mallory subraya que es Rosalia quien
marca el pulso de sus campafasydecide la
agendavinculada con su carrera, mientras
que Columbia se encarga de hacer que
las cosas sucedan. "Rosalia tiene una

visiéon muy especifica de lo que quiere en
términos creativos: desde la tipografia
hasta cada coreografia, trabajamos en
total sincronia con ella para poner en sus

manos la mejor curaduria de su obra.

"“Es una de las pocas artistas capaces de
hallar un equilibrio armonioso entre su
presencia fuera de linea y su presencia
digital. Elige fragmentos de sus conciertos
yde suvida cotidiana, y genera contenidos
muy faciles de asimilar. Nuestro equipo
digital ha podido trabajar desde el primer
momento con todos nuestros socios
(YouTube, Instagram, Twitter, etc.) para
invertir en su éxito —ella y su equipo
tienen una mirada colaborativa respecto
de la gestién de sus redes sociales—, sin
comprometer jamds su visién artistica.

“Nos aseguramos de apoyar sus
lanzamientos a través de los 'estrenos
de YouTube' para sus videos, con listas de
reproduccién y en las redes sociales; los

resultados estdn ala vista: Con altura (en
colaboracién conJ Balvin) coseché masde
mil millones de visualizaciones".

El afio pasado, Rosalia actué en festivales
como Lollapalooza, Glastonbury,
Coachella y Primavera. Ademds, a Con
altura le siguieron otros tres sencillos,
entre los que se encuentra Yo x ti, td x mi,
una colaboracién con Ozuna, la estrella

puertorriquefia del reguetén, otro artista
de Sony.

De cara al futuro, Mallory prevé que
"“Rosalia seguird innovando, encontrando
formas originales de fusionar géneros
y eligiendo nuevas colaboraciones con
artistas. Tendrd muchas oportunidades
fantdsticas por delante, de la mano de
socios y equipos de apoyo que la ayuden
a llevar su visién artistica cada vez mas
lejos".



